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Nuevo informe subraya una concienciacion mundial en pleno crecimiento sobre la
diversidad biolégica
La Unidn para el Biocomercio Etico lanza el Barémetro de la diversidad biol6gica en 2013

Paris/Montreal, 19 de abril 2013 — EI 75 por ciento de los consumidores que participaron en una encuesta
mundial son conscientes de la diversidad bioldgica, mientras que el 48 por ciento puede dar una definicion
correcta de la expresion “diversidad biolégica”. Estos son algunos de los resultados que aparecen en el
informe titulado Barémetro de la diversidad bioldgica en 2013, lanzado hoy en Paris por la Unién para el
Biocomercio Etico (UEBT, por su sigla en inglés). Segun el estudio, los consumidores de Brasil, China y
Francia demuestran tener una concienciacion especial sobre la diversidad bioldgica.

“El Barometro de la diversidad bioldgica es una importante fuente de informacion sobre las tendencias
mundiales de la concienciacion relativa a la diversidad bioldgica. Los resultados no sdlo demuestran una
conciencia en crecimiento, sino que también indican que el respeto por la diversidad bioldgica brindara
tremendas oportunidades para el comercio en todo el mundo” afirmé Braulio Ferreira de Souza Dias,
Secretario Ejecutivo del Convenio sobre la Diversidad Bioldgica.

Muy alta concienciacién sobre la diversidad bioldgica en China

Este afio el centrarse especialmente en China revela resultados interesantes: aparte de la muy alta
concienciacion sobre la diversidad bioldgica (94 por ciento), los consumidores chinos que participaron en
la encuesta también demuestran tener muchos conocimientos al respecto: 64 por ciento pudo definir
correctamente lo que significa “diversidad bioldgica”. “Los resultados del estudio no sorprenden. En los
ltimos afos, el gobierno y las organizaciones de la sociedad civil de China han llevado a cabo
actividades impresionantes para comunicar las cuestiones relativas a la diversidad bioldgica y aumentar
la sensibilizacién al respecto” afirma Zhang Wenguo del Ministerio de Proteccién Ambiental de la
Republica Popular de China.

La diversidad biol6gica ofrece oportunidades de marcacion distintiva

Las respuestas a la pregunta “;Cudales son las tres marcas que considera que realizan el mayor esfuerzo por
respetar la diversidad bioldgica?” fueron multiples y con frecuencia especificas al pais: en Brasil, Natura
es evidentemente un lider (49 por ciento). En Estados Unidos, la mayoria mencion6 marcas de alimentos,

‘,{,ﬁ;\% Secretaria del Convenio sobre la Diversidad Biol6gica

V " ‘y Convenio sobre la Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente

\l_\ 7 veni 413 Saint-Jacques Street, Suite 800, Montreal, QC, H2Y 1N9, Canada
——— Diversidad Bigl(]gica Tel : +1 514 288 2220 Fax : +1 514 288 6588

PNUMA secretariat@chbd.int www.cbd.int




como Kraft, Starbucks y Ben & Jerry’s. EI Reino Unido tiene dos compaiiias lideres: Bodyshop y CO-OP
(23 por ciento y 20 por ciento, respectivamente). En Francia, Yves Rocher, Nestlé y Danone se
encontraban primeros en la lista, mientras que en China, Yili, Mengliu y Amway eran percibidos como los
lideres. “Existen oportunidades indudables para que las marcas se posicionen alrededor del tema de la
diversidad bioldgica y anticipen un interés creciente de los consumidores al respecto” concluye Rémy
Oudghiri, Director Tendencias y Percepciones en IPSOS.

La informacion sobre la diversidad biol6gica aumenta, pero todavia no es suficiente

“Hoy dia 32 de las 100 compafiias de productos de belleza del mundo hacen referencia a la diversidad
bioldgica en sus mensajes corporativos, como informes sobre sostenibilidad y sitios web. Esta cifra es
considerablemente mas alta que en 2009, pero mucho mas baja comparado con 100 compafiias de
alimentos en los primeros lugares” dice Rik Kutsch Lojenga, Director Ejecutivo de la Union para el
Biocomercio Etico. En 2013, el 87 por ciento de los consumidores afirmé que queria estar mejor
informado sobre la manera en que las compafiias se proveen de sus ingredientes naturales y una gran
mayoria de consumidores afirmé que boicotearian marcas que no cuiden el medio ambiente o practiquen
un comercio ético en los procesos de produccion y abastecimiento.

El futuro de la diversidad bioldgica esta en la juventud

Para marcas interesadas en llegar a consumidores sobre la diversidad bioldgica, el Bar6émetro de la
diversidad biolégica en 2013 ofrece las siguientes ideas: los jovenes tienden a tener el mas alto nivel de
concienciacion en diversidad bioldgica (80 por ciento), asi como en las personas de situacién mas
acomodada y buen nivel de educacion. Las fuentes clave de concienciacion siguen siendo en gran medida
los medios tradicionales: 51 por ciento de todos los consumidores que participaron en la encuesta
aprendieron sobre la diversidad biol6gica a través de la televisién, el 33 por ciento a través de los
periddicos y revistas.

Sobre el Barémetro de la diversidad bioldgica de la Unién para el Biocomercio Etico

El Barometro de la Union para el Biocomercio Etico brinda nuevas percepciones sobre la evolucion de la
concienciacion de la diversidad bioldgica en los consumidores y la manera en que la industria de
productos de belleza informa sobre esa diversidad. Asimismo ilustra el progreso realizado hacia el logro
de los objetivos del Plan estratégico del Convenio sobre la Diversidad Bioldgica (CDB) de las Naciones
Unidas, y sus resultados se reflejardn en la proxima edicion del Panorama mundial de diversidad
bioldgica, como un analisis a mitad de camino de los logros de dichos objetivos. Desde su primera
edicioén en 2009, la organizacion mundial de investigaciones IPSOS, en nombre de la Union para el
Biocomercio Etico, ha entrevistado a 31 000 consumidores en 11 paises (Brasil, China, Francia, Alemania,
India, Japon, Perd, Corea del Sur, Suiza, el Reino Unido y Estados Unidos). En 2013, en la encuesta para
el Barometro de la diversidad bioldgica participaron 6 000 consumidores de seis paises - Brasil, China,
Francia, Alemania, el Reino Unido y Estados Unidos.

La Unién para el Biocomercio Etico

La Union para el Biocomercio Etico es una asociacion sin fines de lucro que promueve ‘el
aprovisionamiento con respeto’ de los ingredientes que provienen de la diversidad bioldgica. Sus
miembros, que incluyen numerosas compafiias de productos de belleza, se comprometen a asegurar
gradualmente que sus préacticas de aprovisionamiento fomentan la conservacion de la diversidad biolégica
y el respeto por los conocimientos tradicionales, y aseguran la participacion equitativa en los beneficios a
lo largo de toda su cadena de abastecimiento.

Para mas informacion, sirvase visitar: www.ethicalbiotrade.org
Contacto: Union para el Biocomercio Etico
Tel.: +31 20 223 4567, info@ethicalbiotrade.org

Para acceso a nuestra area de prensa (con imagenes, logotipos y documentos), sirvase visitar:
www.ethicalbiotrade.org/press/login.html




Nombre del usuario: UEBTpress
Contrasefia: R3sPeCt09

Convenio sobre la Diversidad Bioldgica (CDB)

Abierto a firmar en la Cumbre para la Tierra, en Rio de Janeiro en 1992, y con entrada en vigencia en
diciembre de 1993, el Convenio sobre la Diversidad Bioldgica es un tratado internacional para la
conservacion de la diversidad bioldgica, el uso sostenible de los componentes de dicha diversidad y la
participacion equitativa en los beneficios derivados del uso de los recursos genéticos. Con sus 193 Partes,
el Convenio cuenta con una participacién casi universal de los paises. Procura abordar todas las amenazas
a la diversidad bioldgica y los servicios de los ecosistemas, incluyendo las amenazas provenientes del
cambio climético, mediante evaluaciones cientificas, el desarrollo de herramientas, incentivos y procesos,
la transferencia de tecnologias y practicas idoneas y la participacion plena y activa de interesados directos
pertinentes, como las comunidades indigenas y locales, las organizaciones de jovenes, las ONG, las
asociaciones de mujeres y las comunidades empresariales. EI Protocolo de Cartagena sobre Seguridad de
la Biotecnologia es un acuerdo subsidiario del Convenio destinado a proteger la diversidad bioldgica de
los riesgos potenciales que crean los organismos vivos modificados resultantes de la biotecnologia
moderna. Hasta la fecha, 163 paises y la Unién Europea han ratificado el Protocolo de Cartagena. La
Secretaria del Convenio y este Protocolo de Cartagena estan situados en Montreal. Para mas informacion,
sirvase visitar: www.chd.int.

Para otra informacién, sirvase entrar en contacto con: David Ainsworth, llamando al +1 514 287 7025 o
escribiendo a david.ainsworth@cbd.int; o con Johan Hedlund, llamando al +1 514 287 6670 0
escribiendo a johan.hedlund@cbd.int.




